KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0213.2.GRAF.E.PGR

Nazwa przedmiotu polskim Pracownia dyplomowa II: Pracownia grafiki reklamowej

w jezyku angielskim 2" Diploma Studio: Graphic Advertising Studio
1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Grafika

1.2. Forma studiow stacjonarne

1.3. Poziom studiow studia jednolite magisterskie

1.4. Profil studiéow ogdlnoakademicki

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu | dr hab. Pawet Opalinski, prof. UJK

1.6. Kontakt pawel.opalinski@ujk.edu.pl
2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wyktadowy polski

2.2. Wymagania wstepne Pracownia grafiki reklamowej (LS)

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajec Laboratorium specjalistyczne (LS)
3.2. Miejsce realizacji zaje¢ Instytut Sztuk Wizualnych
3.3. Forma zaliczenia zaje¢ zaliczenie z oceng w VIII, IX, X sem.
3.4. Metody dydaktyczne objasnienie, wykfad informacyjny, dyskusja typu brain storming,
analiza przypadkéw
3.5. Wykaz podstawowa 1. Fletcher Winston, Reklama, Wydawnictwo Uniwersytetu
literatury tédzkiego, 2018, ISBN 9788380887565

2. Dolinski Dariusz, Psychologiczne mechanizmy reklamy, wyd. GWP
2003, ISBN 83-89120-66-6

3. Pete Barry, Pomyst w reklamie. Idee, strategie i kampanie, wyd.
PWN, 2010, ISBN 9788301162283

4. Bogucki Piotr, Sapiens na zakupach. O tym, jak i dlaczego
wybieramy, oceniamy, kupujemy, wyd. PWN, 2022, ISBN
9788301223243

uzupetniajaca 1. Barska Aneta, Reklama wczoraj i dzi$, wyd. Difin, 2016 ISBN
9788379309085

2. Ogilvy David, Ogilvy o reklamie, wyd. Animi2, 2020, ISBN 978-83-6
3. Young Miles, Ogilvy o reklamie w epoce cyfrowej, wyd. Arkady
2018, ISBN 978-83-213-5066-0

4. Grzybczyk Katarzyna, llustrowane prawo reklamy, wyd. Wolters
Kluwer, 2020, ISBN 978-83-8223-675-0

4. CELE, TRESCI | EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu

C1- Pogtebianie i doskonalenie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji studenta z zakresu projektowania
graficznego na rzecz rynku reklamy.

C2- Pogtebianie i doskonalenie szeroko pojetych umiejetnosci tworzenia oryginalnych rozwigzan graficznych
na potrzeby reklamy.
Rozwijanie umiejetnosci przygotowywania dokumentacji projektowych i prezentacji publicznych
zrealizowanych zadan.

C3- Ksztatcenie zdolnos$ci samodzielnej organizacji warsztatu projektowego, gotowosci do krytycznej oceny
projektu na kazdym etapie jego powstawania, wreszcie gotowosci do publicznej prezentacji powstatej
koncepciji.

4.2. Tresci programowe

Badanie rynku i okreslanie protoperson grupy docelowej, Okreslanie narzedzi i srodkéw formalnych.
Analiza czynnikdw technicznych i ekonomicznych. Prototypowanie wstepne (szkice, wizualizacje, koncept-
art). Badania fokusowe prototypéw. Weryfikacja wstepnych zatozen projektowych pracy dyplomowej.
Modyfikacja koncepcji i ostateczny brief projektowy. Wtasciwa realizacja i produkcja pracy dyplomowe;j.
Dokumentacja i prezentacja procesu projektowego. Wykonanie prototypéw witasciwych. Przygotowanie do
publicznej prezentacji (speech mawiajgcy gtowne zatozenia, aspekty techniczne i formalne pracy




dyplomowej oraz przebieg procesu projektowego).

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do

= .
.E Student, ktory zaliczyt przedmiot k'e:f‘;i(tc:;:vy(:h
uczenia sie
w zakresie WIEDZY:

wo1 ma szczegbdtowa wiedze dotyczacg technik, technologii graficznych oraz GRAF_W02
fotograficznych stosowanych w obszarze dziatalnosci projektowe;j - ze GRAF_W04
szczegblnym uwzglednieniem projektowania grafiki reklamowej,
wspomagajacych technik plastycznych

W02 zna zasady tworzenia prac projektowych w obszarze grafiki z GRAF_WO07
wykorzystaniem podstawowych medidw sztuk plastycznych, kreowania
dziatan charakteryzujgcych sie wysokim stopniem oryginalnosci w
odniesieniu do wiedzy o przemianach stylistycznych, zwigzanych z nimi
tradycjach tworczych i odtwodrczych oraz problematykg zwigzang z
technologiami stosowanymi w grafice reklamowej

w03 wykazuje zrozumienie wzajemnych relacji pomiedzy teoretycznymi i GRAF_W10
praktycznymi aspektami sztuk plastycznych, ze szczegdlnym uwzglednieniem
obszaru grafiki reklamowej oraz wykorzystuje te wiedze do dalszego rozwoju

wo4 zna i rozumie wzorce lezgce u podstaw twoérczosci projektowej w obszarze GRAF_W09
grafiki reklamowej, umozliwiajgce swobode i niezaleznos¢ wypowiedzi GRAF_W12
artystycznej

w zakresie UMIEJETNOSCI:

uo1 wykorzystuje wysoce rozwinietg osobowos¢ artystyczng do tworzenia, GRAF_UO01
realizowania, wyrazania wtasnych oryginalnych koncepcji plastycznych ze GRAF_U04
szczegblnym wskazaniem obszardw grafiki reklamowej.

uo2 tworzy samodzielne realizacje w obszarze grafiki reklamowej, odnoszace sie GRAF_UO02
rowniez do innych medidw sztuk plastycznych, ze szczegélnym wskazaniem GRAF_UO05
rysunku i malarstwa zgodnie z wtasnymi predyspozycjami,
zainteresowaniami, motywacjami.

uo3 samodzielnie podejmuje decyzje odnosnie tworzenia koncepcji i realizacji GRAF_UO03
zaawansowanych prac projektowych wykorzystujgc wzorce
ogolnoplastyczne.

uo4 potrafi przewidzie¢ efekty projektowanych i realizowanych prac GRAF_U06
projektowych w aspekcie estetycznym, spotecznym, prawnym

uo5 wspotpracuje z innymi osobami w ramach podejmowanych dziatan GRAF_U07
zespotowych i potrafi im przewodzié

uo6 korzysta z umiejetnosci warsztatowych w stopniu niezbednym do realizacji GRAF_U08
wtasnych prac projektowych w obszarze grafiki reklamowej oraz stosowac
efektywne techniki ¢wiczenia tych umiejetnosci, umozliwiajgce ciggty rozwaj
przez samodzielng prace

uo7 wykorzystuje wzorce lezgce u podstaw kreacji tworczej, umozliwiajgce GRAF_U09
swobode i niezalezno$¢ wypowiedzi projektowych

uos w sposob odpowiedzialny podchodzi do publicznych wystgpien zwigzanych z GRAF_U12
prezentacjami prac projektowych, w tym realizuje i samodzielnie organizuje
réznorodne projekty jak: wystawy, warsztaty i inne, wykazujac sie
umiejetnoscig nawigzywania kontaktu z publicznoscia

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

K01 rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie, rozwijania i doskonalenia GRAF_KO01
wiedzy, umiejetnosci i kompetencji projektowych w obszarze grafiki
reklamowej wtasnych i innych oséb

K02 samodzielnie integruje nabytg wiedze oraz podejmuje w zorganizowany GRAF_K02

sposéb nowe i kompleksowe dziatania projektowe, takze w warunkach
ograniczonego dostepu do informacji




K03 potrafi w sposéb Swiadomy oraz poparty doswiadczeniem wykorzystywaé w GRAF_KO03

réznorodnych sytuacjach mechanizmy psychologiczne wspomagajace prace
projektanta grafiki reklamowej

K04 posiada umiejetnos¢ samooceny réwniez konstruktywnej krytyki w stosunku GRAF_KO04

do dziatan twérczych innych oséb

K05 wypetnia role spoteczng artysty — projektanta grafiki reklamowej, podejmuje GRAF_KO05

refleksje na temat spotecznych, kulturowych, naukowych i etycznych
aspektow pracy tworczej, efektywnie komunikujgc sie i inicjujac dziatania w
spoteczenstwie, prezentujgc skomplikowane formalnie i ideowo dziatania w
przystepnej formie, w tym z zastosowaniem wspdtczesnych srodkow
technologii informacyjnych

K06 znai

przemystowej i prawa autorskiego oraz koniecznosé zarzadzania zasobami
wtasnosci intelektualnej

rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci GRAF_KO06

4.4 Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie

Sposdb weryfikacji (+/-)
Udziat
Efel_<ty Projekt Aktyyvn.oé(: Praca wiasna Praca_ w wystawach,
przedmiotowe na zajeciach W grupie konkursach,
(symbol) prezentacjach
Forma zaje¢ | Forma zaje¢ Forma zaje¢ | Forma zajec Forma zaje¢

LS LS LS LS LS
WO01 X X X X
W02 X X X X
W03 X X X X X
wWo4 X X X X
uol X X X X X
uo2 X X X X
uo3 X X X X
uo4d X X X X X
uo5 X X X X
uo6 X X X
uo7 X X X
uo8 X X X X X
K01 X X X X X
K02 X X X
KO3 X X X X X
K04 X X X X X
K05 X X X X X
K06 X X X

4.5. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektéw uczenia sie

Forma

. , | Ocena
zajec

Kryterium oceny

3

realizuje zadania projektowe w stopniu podstawowym spetniajgce zatozenia okreslone
przez wyktadowce, potrafi wykorzystywac¢ wiedze i narzedzia do uzyskania zatozonych
efektow artystycznych, aktywnie uczestniczy w zajeciach, rozumie znaczenie dyskursu
twérczego z wyktadowcg i potrafi wykorzystywac go do doskonalenia pracy projektowej.
Zna podstawowe terminy i pojecia z zakresu sztuk plastycznych i projektowych, potrafi
wykorzystywac je do przedstawienia zatozen realizowanego projektu

3,5

Laboratorium specjalistyczne (LS)

realizuje zadania projektowe spetniajgce wszystkie zatozenia okreslone przez wyktadowce,
potrafi wykorzystywac wiedze i narzedzia do uzyskania zatozonych efektéw artystycznych,
aktywnie uczestniczy w zajeciach, rozumie znaczenie dyskursu twdrczego z wyktadowcs i
potrafi wykorzystywac go do doskonalenia pracy projektowej. Zna podstawowe terminy i
pojecia z zakresu sztuk plastycznych i projektowych, postuguje sie nimi dyskutujgc o




realizowanym projekcie

4 realizuje zadania projektowe na dobrym poziomie artystycznym, swiadomie wykorzystuje
wiedze i narzedzia do osiggniecia zamierzonych celdw artystycznych, aktywnie uczestniczy
w zajeciach, swiadomie uczestniczy w dyskursie artystycznym z wyktadowcy i wykorzystuje
uwagi do doskonalenia pracy projektowej i rozwoju wtasnego. Zna fachowg terminologie i
pojecia z zakresu sztuk plastycznych i projektowych, postuguje sie nimi dyskutujac o
realizowanym projekcie i obszarach pokrewnych.

4,5 |realizuje zadania projektowe na dobrym poziomie artystycznym, stosujgc oryginalne
rozwigzania; swobodnie wykorzystuje wiedze i narzedzia do osiggniecia zamierzonych
celéw artystycznych; aktywnie uczestniczy w zajeciach, Swiadomie uczestniczy w dyskursie
artystycznym z wyktadowcg i wykorzystuje uwagi do doskonalenia pracy projektowe;j i
rozwoju wtasnego. Swobodnie postuguje sie fachowg terminologig i pojeciami z zakresu
sztuk plastycznych i projektowych, wykorzystujgc je w dyskusji na tematy zwigzane z
realizowanym projektem oraz obszarami pokrewnymi.

5 realizuje zadania projektowe na wysokim poziomie artystycznym i o wysokim stopniu
oryginalnosci, w sposdb bieglty wykorzystuje wiedze i narzedzia do osiggniecia
zamierzonych celéw artystycznych, aktywnie uczestniczy w zajeciach, w sposéb twodrczy
interpretuje i wykorzystuje uwagi wyktadowcy dotyczace realizowanej pracy, dazac do jej
udoskonalenia i rozwoju wtasnego. Biegle postuguje sie fachowa terminologig i pojeciami z
zakresu sztuk plastycznych i projektowych, swobodnie dyskutuje na tematy zwigzane z
realizowanym projektem oraz obszarami pokrewnymi.

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKtAD PRACY STUDENTA

Obcigzenie studenta
Kategoria Studia
stacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE

NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/ 200

Udziat w laboratoriach specjalistycznym 180

Przygotowanie dokumentacji i opisu projektu dyplomowego do

obrony pod kierunkiem wyktadowcy 20
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 275
Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa 40
Realizacja projektu dyplomowego - przygotowanie do laboratorium 160
specjalistycznego

Przygotowanie dokumentacji i opisu projektu dyplomowego do 60
obrony

Przygotowanie ekspozycji dyplomowej 15
tACZNA LICZBA GODZIN 475
PUNKTY ECTS za przedmiot 19

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy 0sob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)



