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Promocja tworczosci artystycznej

Promotion of artistic creativity

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiéw

1.2. Forma studiow

1.3. Poziom studiow

1.4. Profil studiow

1.5. Osoba przygotowujaca karte
przedmiotu

1.6. Kontakt

Grafika
Stacjonarne/niestacjonarne
Jednolite magisterskie
ogolnoakademicki

dr. Magdalena Lesniak

magdalena.lesniak@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wyktadowy

polski

2.2. Wymagania wstepne

brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1 Forma zaje¢

Wyktady (w) Cwiczenia (c)

3.2 Miejsce realizacji zaje¢

Sale dydaktyczne - Instytut Sztuk Wizualnych

3.3 Forma zaliczenia zajec

zZ.0

3.4 Metody dydaktyczne

Metody podajgce: objasnienie, wyktad instruktazowy
Metody problemowe: dyskusja okragtego stotu, uczenie
aktywizujgce - klasyczna metoda problemowa

Metody eksponujgce: pokaz

Metody praktyczne: metoda projektéw

3.5 Wykaz podstawowa
literatury

1. Grzechynka A., Lean social media: szczupte zarzqdzanie markq
w mediach spotecznosciowych, Wydawnictwo Naukowe
Akademii Ignatianum, Krakéw 2021

2. Blein B., Sztuka prezentacji i wystgpien publicznych,
Wydawnictwo RM, Warszawa 2010

3. Kawasaki G. Fitzpatrick P., Jak Cie widzq, tak Cie piszq : sztuka
autopromocji w mediach spotecznosciowych, Wydawnictwo
Helion, Gliwice, 2016

uzupetniajaca

1.Huebner E.J., Art after Instagram: Art Spaces, Audiences,
Aesthetics, Journal of museum education, No. 150, Informa UK
Limited, London 2022, s. 174

4. CELE, TRESCI | EFEKTY UCZENIA SIE
4.1 Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
C1. Wiedza - Ukazanie teoretycznych podstaw promocji i upowszechniania sztuki wizualnej, w tym

wiasnej twérczosci.

C2. Wiedza - Ukazanie wiedzy na temat pozyskiwania zrodet finansowania swoich projektow.




C3. Umiejetnosci - Ksztatcenie umiejetnosci opisywania i prezentacji wtasnej twdrczosci artystycznej,
pisania projektéw, wypetniania wnioskéw o stypendia twdrcze.

C4. Kompetencje spoteczne - Ksztatcenie przedsiebiorczosci i aktywnosci marketingowej we wtasne;j
praktyce tworczej.

C5. Kompetencje spoteczne - Ksztatcenie postawy cechujacej sie checig nieustannego uczenia sie i
podnoszenia swoich kompetencji oraz umiejetnosci krytycznej oceny efektéow witasnej pracy.

C6. Kompetencje spoteczne - Ksztatcenie zdolnosci do wystgpien publicznych i umiejetnosci

efektywnego komunikowana sie.

4.2 Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)
Portfolio artystyczne i jego zawartos$¢ - artist statement, biogram, CV artystyczne (rdznice i specyfika
elementow opisowych). Prezentacja portfolio podczas wystgpienia publicznego. Portfolio

w formie strony internetowej - przeglad ciekawych przyktadéw. Konkursy artystyczne — prezentacja
najwazniejszych konkurséw dla artystdw i projektantdw, blaski i cienie zwigzane z uczestnictwem w
przegladach konkursowych. Przeglad najwazniejszych instytucji promujacych sztuke wizualng w
regionie i w kraju. Rezydencje artystyczne w kraju i za granica. Stypendia twdrcze oraz programy
ministerialne — podstawowe informacje jak ubiegac sie o wsparcie finansowe swoich projektéw.

4.3 Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych

Efekt Student, ktory zaliczyt przedmiot efektow
uczenia sie
w zakresie WIEDZY:
wo1 Zna podstawy promocji i upowszechniania sztuki wizualnej, w tym GRAF_WO06
wiasnej twérczosci. GRAF_W10
GRAF_W11
w02 Wie jak pozyskac zrédta finansowania swoich projektéw. GRAF_W10
GRAF_W11
w zakresie UMIEJETNOSCI:
uo1l Umie opisywacd i prezentowac wtasng tworczosé artystyczna. GRAF_U07
GRAF_U12
uo2 Umie napisaé projekt artystyczny, ktéry wypetnia w formie wnioskéw | GRAF_U06
o stypendia twércze. GRAF_U12
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 Jest przedsiebiorczy i aktywny marketingowo we wtasnej praktyce GRAF_KO05
tworczej.
K02 Chce nieustannie sie uczy¢ i podnosi¢ swoje kompetencje oraz jest GRAF_KO01
zdolny do krytycznej oceny efektéw witasnej pracy. GRAF_K02

K03 Umie wystepowac publicznie i efektywnie komunikowac sie. GRAF_KO03



4.4 Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie

Efekty
przedmiotowe
(symbol)

wo1
W02

uo1
uo2
K01

K02
KO3

Projekt

Forma
zajec

w

Spos6b weryfikacji (+/-)

Aktywnos¢ Praca Praca . Aktywnos¢
na . Projekt ..
zajeciach wiasna W grupie na zajeciach
Forma Forma Forma Forma . .

. .y . . Forma zajeé
zajec zajec zajec zajec

w C w C w C w C w C
+ +
+

+ +

+ +
+ +
+ +
+ +

4.5 Kryteria oceny stopnia osia

gniecia efektow uczenia sie

Forma zajec

Ocena

Kryterium oceny
Kryteria oceny odnoszg sie do realizacji zadan okreslonych autorskim
programem.

student posiada podstawowg wiedze w zakresie promocji twdrczosci
artystycznej i wykazuje czesciowe zrozumienie zagadnien
omawianych na zajeciach. Portfolio zawiera jedynie cze$é
wymaganych elementéw. Student zna pojecia takie jak artist
statement czy CV artystyczne, lecz nie potrafi jeszcze odrdznié ich
funkcji.

3,5

Student rozumie zagadnienia, lecz jego dziatania sg jeszcze niepewne.
Portfolio zawiera wymagane elementy, ale brak mu spdjnosci.
Wystgpienia poprawne, cho¢ pozbawione wyrazu. Wiedza o promaogji
wybidrcza i powierzchowna.

Cwiczenia

(€)

Student potrafi samodzielnie przygotowac kompletne portfolio i
zaprezentowac je w sposob zrozumiaty. Wykazuje znajomos¢
instytucji i form wsparcia, potrafi je analizowaé w kontekscie
wtasnych dziatan.

4,5

Student prezentuje swiadome i spéjne portfolio. Wystgpienia
publiczne s3g ptynne, zawierajg przemyslang narracje. Dobiera
odpowiednie formy promocji i potrafi je powigzac z wtasng praktyka
artystyczna.

Student przygotowuje profesjonalne, oryginalne portfolio i
prezentuje je w sposéb przekonujacy. Trafnie dobiera narzedzia
promocji, planuje dziatania twdrcze w oparciu o dostepne mozliwosci
i Swiadomie buduje swojg tozsamos¢ artystyczna.

Wyktad
(W)

Student zna podstawowe pojecia, ale nie potrafi ich wyjasni¢ ani

zastosowac. Wymienia niektdre instytucje i formy wsparcia, lecz bez




zrozumienia ich roli. Wiedza fragmentaryczna i mato przydatna w
praktyce.

3,5 Student rozumie ogdlne zagadnienia i potrafi wskazac ich przykfady.
Ma podstawowg orientacje w mozliwosciach promociji, ale nie faczy
ich z wtasnym rozwojem. Wiedza poprawna, cho¢ powierzchowna.

4 Student potrafi uporzagdkowaé wiedze, wskazaé réznice miedzy
formami promaoc;ji i wyjasnic ich znaczenie. Rozpoznaje instytucije,
programy, konkursy oraz potrafi wskaza¢ ich potencjalne
zastosowanie.

4,5 Student analizuje i poréwnuje rdézne strategie promocji. Trafnie
interpretuje zasady funkcjonowania instytucji oraz konkursow i
potrafi je dopasowac do witasnych potrzeb. Wiedza pogtebionai
zastosowana w sposob refleksyjny.

5 Student swobodnie operuje wiedzg, trafnie ocenia skutecznos¢
poszczegdlnych form promocji. Samodzielnie planuje dziatania
tworcze, uwzgledniajac konkretne narzedzia, instytucje i programy.
Prezentuje dojrzate, krytyczne podejscie do zagadnien poruszanych
na wyktadach.

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKLAD PRACY STUDENTA

Obcigzenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 2 10
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
Udziat w wyktadach 16 10
Udziat w éwiczeniach 8
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 26 40
Przygotowanie do wyktadu 10 40
Przygotowanie do ¢wiczen 16
tACZNA LICZBA GODZIN 50 50
PUNKTY ECTS za przedmiot 2 2

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy oséb prowadzgcych przedmiot w danym roku
akademickim)



