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Formy promocji i zarzadzania projektami transmedialnymi
Promotion and Management of Transmedia Projects

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Sztuki transmedialne

1.2. Forma studiow

Studia stacjonarne

1.3. Poziom studiow

Studia pierwszego stopnia, licencjackie

1.4. Profil studiow

Ogdlnoakademicki

1.5. Osoba przygotowujgca karte przedmiotu | dr Maciej Zdanowicz

1.6. Kontakt

maciej.zdanowicz@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wyktadowy

polski, angielski

2.2. Wymagania wstepne

brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1 Forma zajec

Wyktad, ¢wiczenia

3.2 Miejsce realizacji zaje¢

Sale wyktadowe Instytutu Sztuk Wizualnych oraz instytucje zajmujace
sie promocja sztuk wizualnych

3.3 Forma zaliczenia zajec

Zaliczenie z oceng

3.4 Metody dydaktyczne

Wyktad, prezentacja multimedialna, interpretacja dziet sztuki i
tekstéw zrodtowych, éwiczenia przedmiotowe

3.5 Wykaz
literatury

podstawowa

Ingle B.R., Design Thinking dla przedsiebiorcéw i matych firm:
potega myslenia projektowego w codziennej pracy, Warszawa 2021

Frick T., Return on Engagement: Content, Strategy and Design
Techniques for Digital Marketing, Amsterdam 2010

Ratajczyk M., Opakowanie jako narzedzie oddziatywania na
nabywcéw: zarzgdzanie opakowaniem w przedsiebiorstwie,
Warszawa 2021

uzupetniajaca

Przyszto$¢ marketingu: koncepcja, metody, technologie: teoria i
zastosowanie, red. Kozielski R., t6dz 2020

4. CELE, TRESCI | EFEKTY UCZENIA SIE



mailto:maciej.zdanowicz@ujk.edu.pl

4.1 Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

C1 - wiedza: dostarczenie wiedzy na temat strategii promocji i zarzgdzania projektami w obszarze sztuki
transmedialnej

C2 — umiejetnosci: rozwijanie umiejetnosci organizacji, dokumentacji i prezentacji projektéw artystycznych
C3 — kompetencje spoteczne: ksztatcenie umiejetnosci wspdtpracy w interdyscyplinarnych zespotach
artystycznych i projektowych

4.2 Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)

Zarzadzania projektami artystycznymi i badawczo-artystycznymi w obszarze sztuk transmedialnych,
uwzgledniajgce metodologie projektowq stosowang w przemystach kreatywnych. Strategie promocji i
upowszechniania sztuki transmedialnej, analiza tradycyjnych form (wystawy, festiwale, publikacje), jak i
nowoczesne modele dystrybucji oparte na cyfrowych platformach i sieciowej wspétpracy. Planowanie i
organizacja projektow od etapu koncepcji, przez produkcje i dokumentacje, po prezentacje i dtugofalowa
strategie rozwoju. Kluczowe aspekty zarzadzania, takie jak harmonogramowanie, budzetowanie,
wspotpraca miedzysektorowa oraz strategie budowania publicznosci. Modelowanie projektéw
transmedialnych w kontekscie przemystéw kreatywnych, w tym startupow artystyczno-technologicznych,
nowych modeli finansowania (crowdfunding, granty, mecenat) oraz mozliwosci wdrazania sztuki
transmedialnej w obszarze innowacyjnych produktow i ustug. Metodologia design thinking, service design
oraz strategia rozwijania interdyscyplinarnych przedsiewziec¢ artystyczno-badawczych. Analiza modeli
zarzadzania kolektywami artystycznymi i innowacyjnymi przestrzeniami twérczymi.

4.3 Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
Efekt Student, ktéry zaliczyt przedmiot kierunkowych efektéw
uczenia sie

w zakresie WIEDZY:

wo1 Ma zaawansowang wiedze na temat metodologii projektowej STR2A_WO07
stosowanej w przemystach kreatywnych oraz strategii promocji i
upowszechniania sztuki transmedialnej.

wo2 Zna i rozumie kluczowe aspekty zarzadzania projektami STR2A_W10
artystycznymi i badawczo-artystycznymi, w tym
harmonogramowanie, budzetowanie oraz strategie budowania
publicznosci.

w zakresie UMIEJETNOSCI:

uo1 Wykorzystuje wtasne umiejetnosci w celu planowania i organizacji STR2A _UQ9
projektow transmedialnych na réznych etapach — od koncepgji,
przez produkcje i dokumentacje, po prezentacje.

uo02 Swiadomie postuguje sie narzedziami zarzadzania projektami, STR2A _U10,
wykorzystujgc metodologie design thinking, service design oraz STR2A U11
interdyscyplinarne strategie rozwoju przedsiewziec¢ artystycznych.




w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 Jest zdolny do wydawania krytycznych opinii na temat STR2A_KO05
podejmowanych przez siebie decyzji w zakresie zarzgdzania i
promocji projektow transmedialnych.
K02 Potrafi prezentowac i komunikowac swoje koncepcje projektowe, STR2A_KO07
dostosowujac strategie promocji i upowszechniania do specyfiki
cyfrowych platform i sieciowej wspétpracy.
4.4 Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektow uczenia sie
Sposéb weryfikacji (+/-)
Efekty FE Aktywno$
przedmiotowe ustgn Ipise Kolokwiu | o . . é Praca Praca Inne
(symbol) ¥ 2 m* ] na wiasna* | wgrupie* | (jakie?)*
mny -
zajeciach
Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajec zajec zajec zajec zajec zajec
w: C w:cC w:cC w:cC w:cC wi:cC w:cC
wo1 + +
W02 + +
uo1 + +
uo2 + +
K01 + +
K02 + +

*niepotrzebne usunqgc¢

4.5 Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektéw uczenia si¢
Forma zaje¢ | Ocena Kryterium oceny
3 50%-60% uzyskanych punktéw z kolokwium zaliczeniowego
3,5 61%-70% uzyskanych punktow z kolokwium zaliczeniowego
wyktad 4 71%-80% uzyskanych punktéw z kolokwium zaliczeniowego
(W)
4,5 | 81%-90% uzyskanych punktéw z kolokwium zaliczeniowego
5 91%-100% uzyskanych punktéw z kolokwium zaliczeniowego
éwiczenia 3 50%-60% uzyskanych punktéw za prace zaliczeniowa, ktdrej tematyka zostata
(C)* okreslona autorskim programem ksztatcenia




3,5 61%-70% uzyskanych punktéw za prace zaliczeniowa, ktdrej tematyka zostata
okreslona autorskim programem ksztatcenia

4 71%-80% uzyskanych punktéw za prace zaliczeniowg, ktérej tematyka zostata
okreslona autorskim programem ksztatcenia

4,5 81%-90% uzyskanych punktéw za prace zaliczeniowg, ktérej tematyka zostata
okreslona autorskim programem ksztatcenia

5 91%-100% uzyskanych punktéw za prace zaliczeniowg, ktérej tematyka zostata
okreslona autorskim programem ksztatcenia

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarn
e

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 44
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udziat w wyktadach 26
Udziat w ¢wiczeniach 16
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 31
Przygotowanie do wyktadow 10
Przygotowanie do ¢wiczen 10
Przygotowanie do zaliczen i egzaminu 11
tACZNA LICZBA GODZIN 75
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy 0séb prowadzgcych przedmiot w danym roku akademickim)



