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1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIÓW
	1.1. Kierunek studiów
	Edukacja artystyczna w zakresie sztuki muzycznej 

	1.2. Forma studiów
	Studia stacjonarne

	1.3. Poziom studiów
	Studia I stopnia

	1.4. Profil studiów*
	Ogólnoakademicki

	1.5. Osoba przygotowująca kartę przedmiotu      
	Mgr Sergio Penilla Vasquez

	1.6. Kontakt 
	sapvtv@gmail.com



2. OGÓLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
	2.1. Język wykładowy
	polski

	2.2. Wymagania wstępne
	Podstawy zasad muzyki, instrumentacji, kształcenia słuchu



3. SZCZEGÓŁOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
	3.1. Forma zajęć
	Ćwiczenia 

	3.2. Miejsce realizacji zajęć
	Zajęcia w pomieszczeniach dydaktycznych UJK

	3.3. Forma zaliczenia
	Zaliczenie z oceną (sem 5)

	3.4. Metody dydaktyczne
	Metody podające: objaśnienie.
Metody praktyczne: ćwiczenia przedmiotowe, zajęcia praktyczne.

	3.5. Wykaz literatury
	podstawowa
	Helman A., Role muzyki w filmie, Warszawa, 1964, WAiF
Piotrowska A.G., O muzyce i filmie. Wprowadzenie do muzykologii filmowej, Kraków, 2014, Universitatis [tom XXV]

	
	uzupełniająca
	Regiewicz A., Waronska J., Zywiołek A. (red.), Muzyka w czasach ponowoczesnych Czestochowa, 2013



4. CELE, TREŚCI I EFEKTY UCZENIA SIĘ
	4.1. Cele przedmiotu
Wiedza: przekazanie wiedzy z zakresu technik kompozytorskich i multimedialnych w tworzeniu muzyki do reklamy telewizyjnej, radiowej, internetowej
Umiejętności: rozwijanie podstawowych umiejętności tworzenia muzyki do reklamy telewizyjnej, radiowej, internetowej
Kompetencje społeczne: rozwijanie zdolności efektywnego wykorzystania twórczej pracy w trakcie rozwiązywania problemów; kształtowanie postawy ukierunkowanej na doskonalenie własnych kwalifikacji zawodowych; wypracowanie zdolności elastycznego myślenia 

	4.2. Treści programowe
Podstawowa wiedza i umiejętności w zakresie tworzenia materiału dźwiękowego do reklamy audio lub audiowizualnej z dostosowaniem środków artystycznego wyrazu do przekazywanych treści. Środowisko pracy, narzędzia do tworzenia muzyki reklamowej, rodzaje reklamy.





	4.3
	Przedmiotowe efekty uczenia się
	

	Efekt
	w zakresie WIEDZY
Absolwent zna i rozumie:
	Odniesienie do kierunkowych efektów uczenia się

	W01
	podstawowe zasady dotyczące realizacji dźwięku w reklamie
	EDUM1A_W01

	W02
	zasady dotyczące środków ekspresji i umiejętności warsztatowych w zakresie instrumentacji i kompozycji
	EDUM1A_W02

	W03
	trendy rozwojowe z zakresu dźwięku w reklamie
	EDUM1A_W06

	W04
	problematykę związaną z technologiami stosowanymi w realizacji dźwięku w reklamie
	EDUM1A_W07

	W05
	powiązania i zależności między teoretycznymi i praktycznymi elementami realizacji dźwięku w reklamie
	EDUM1A_W08

	
	w zakresie UMIEJĘTNOŚCI
Absolwent potrafi
	

	U01
	tworzyć i realizować własne koncepcje artystyczne
	EDUM1A_U01

	U02
	dysponować umiejętnościami potrzebnymi do stworzenia dźwięku w reklamie
	EDUM1A_U02

	U03
	realizować własne działania artystyczne oparte na zróżnicowanych stylistycznie koncepcjach wynikających ze swobodnego i niezależnego wykorzystywania wyobraźni, intuicji i emocjonalności
	EDUM1A_U05

	U04
	planować i organizować pracę indywidualną oraz współdziałać z innymi osobami w ramach prac zespołowych (także o charakterze interdyscyplinarnym)
	EDUM1A_U06

	U05
	korzystać z umiejętności warsztatowych umożliwiających realizację dźwięku w reklamie
	EDUM1A_U07

	U06
	stosować efektywne techniki ćwiczenia umiejętności warsztatowych, umożliwiające ciągły ich rozwój przez samodzielną pracę
	EDUM1A_U08

	U07
	samodzielnie planować i realizować własne uczenie się przez całe życie
	EDUM1A_U13

	
	w zakresie KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH
Absolwent jest gotów do
	

	K01
	efektywnego wykorzystania wyobraźni, intuicji, emocjonalności, zdolności twórczego myślenia i twórczej pracy w trakcie tworzenia dźwięku w reklamie
	EDUM1A_K02

	K02
	krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych treści a także do uznawania znaczenia wiedzy w rozwiązywaniu problemów poznawczych i praktycznych oraz zasięgania opinii ekspertów w przypadku trudności z samodzielnym rozwiązaniem problemu
	EDUM1A_K04

	K03
	wypełniania roli społecznej absolwenta uczelni artystycznej, naukowych i etycznych aspektów związanych z własną pracą i jej etosem
	EDUM1A_K05




	4.4. Sposoby weryfikacji osiągnięcia przedmiotowych efektów uczenia się

	Efekty przedmiotowe
(symbol)
	Sposób weryfikacji (+/-)

	
	Egzamin ustny i pisemny 
	Sprawdzian*
	Projekt*
	Aktywność               na zajęciach 
	Praca własna 
	Praca                  w grupie*
	Inne

	
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć

	
	W
	C
	...
	W
	C
	...
	W
	C
	...
	W
	C
	...
	W
	C
	...
	W
	C
	...
	W
	C
	...

	W01-W05
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	+
	
	
	+
	
	
	+
	
	
	
	

	U01-U07
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	+
	
	
	+
	
	
	+
	
	
	
	

	K01-K03
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	+
	
	
	+
	
	
	+
	
	
	
	


*niepotrzebne usunąć


	0. Kryteria oceny stopnia osiągnięcia efektów uczenia się:

	Forma zajęć
	Ocena
	Kryterium oceny

	ćwiczenia (C)*
	3
	Uzyskał od 50 - 60 % poszczególnych zadań stawianych do wykonania

	
	3,5
	Uzyskał od 61 - 70 % poszczególnych zadań stawianych do wykonania

	
	4
	Uzyskał od 71 - 80 % poszczególnych zadań stawianych do wykonania

	
	4,5
	Uzyskał od 81 - 90% poszczególnych zadań stawianych do wykonania

	
	5
	Uzyskał od 91- 100% poszczególnych zadań stawianych do wykonania




5. BILANS PUNKTÓW ECTS – NAKŁAD PRACY STUDENTA
	Kategoria
	Obciążenie studenta

	
	Studia
stacjonarne
	Studia
niestacjonarne

	LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOŚREDNIM UDZIALE NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
	20
	

	Udział w ćwiczeniach
	20
	

	SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/
	30
	

	Przygotowanie do ćwiczeń
	20
	

	Przygotowanie do zaliczeń i egzaminu
	10
	

	ŁĄCZNA LICZBA GODZIN
	50
	

	PUNKTY ECTS za przedmiot
	2
	




Przyjmuję do realizacji (data i czytelne podpisy osób prowadzących przedmiot w danym roku akademickim)


			...........................................................................................................................

